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ADN Digital



Topic Analysis
Kia Chile con y sin campaña

BUZZ generado por la campaña
www.eresmimorning.cl

       Período:
       1 de Mayo al 4 de Julio

Buzz
sin campaña



Con CampañaSin Campaña
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Share of  Voice
Kia Chile con y sin campaña

Kia
10.902: 69,2%

Kia
750: 7,5%



Con CampañaSin Campaña
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Conclusión ADN Digital

La campaña ERES MI MORNING ha logrado posicionar a Kia en el lugar 
número uno del Share of Voice con 10.902 menciones a la marca, 
en comparación a los días previos a la campaña donde se encontraba en la 
5ta posición.

La marca de autos de la que 
más están hablando los chilenos

 10.902 
conversaciones
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